
 EMIL HENRIKSEN 
 KAMPAGNE PITCH �
KORT RESUME

- BEHOV

- MÅLGRUPPEN

- KONCEPT

- VISUELLE IDENTITET

- VIDERE UDVIKLING

- VIGTIGSTE KONCEPTSTYKKER



- OPLYSNING/FORMIDLE

- HÅRDESTE TID FOR HJØMLØSE OM VINTEREN

- RETTIGHEDER OG LOVGIVNING

- FORØGE KENDSKAB TIL AFSENDER

- 3 FOKUSPUNKTER

BEHOV
OPRINDELIG PROBLEMSTILLING



- 18 - 65 ÅR

- KØBENHAVNS KOMMUNE

- PRIMÆRT IDEALISTER

- VISE EMPATI

- MEST HANDLEKRAFTIGE

- BLIVE OPMÆRKSOM PÅ PROBLEMET

MÅLGRUPPE
OG SPECIFIKKE BEHOV



- HJERTESAG

- STEP STONE
	 (GRUNDSTEN I VELFÆRDS SAMFUNDET)

- AWARENESS

- ACTION

- DEBAT

- MÅLBART: BORGERFORSLAG (180 DAGE)

- BEDRE LEVEVILKÅR

- REALISTISK / BUDGET

- START/SLUT
	 - BUS REKLAME HELE PERIODEN
	 - 1 HOVED VIDEO, 1 VIDEO JUL
		  2 FORSKELLIGE INDGANGSVINKLER

KONCEPT
SMART

STYRKER OG SVAGHEDER VED KAMPAGNEUDFØRELSE:

SWOT Positiv Negativ

Intern

•	 En masse viden, som de selv 
har samlet ind.

•	 Realistisk kampagne budget.
•	 De er allerede aktive på SoMe.

•	 De har ikke selv det faglige kendskab 
til at løfte kampagnen på SoMe, og 
opfylde succeskriterierne.

•	 Mest baseret på frivillige, som også 
har arbejde ved siden af.

Ekstern

•	 Mulighed for at hyre et ekstern 
markedsføringsbureau, som 
kan løfte opgaven og udrulle en 
kampagne for dem.

•	 Det er omkostningsfuldt.
•	 Tidskrævende.



- KOMPLIMENTÆR TIL PU GRØN

- RØD HAT/HUE (GRØNNE HANDSKER)

- HÅB (GRØN)

- RÅ OG OMSORGSFULD STEMNING

- KAMPAGNE LOGO FARVE

VISUEL IDENTITET
FARVE + MOODBOARD

MOODBOARD



- MONTSERAT

- HJEMLOES (EGEN FONT)

VISUEL IDENTITET
FONT

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZÆØÅ

abcdefghijklmnopqrstuvxyzæøå

,.:/()0123456789

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm Nn Oo 

Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Xx Yy Zz Ææ Øø Åå

Håndtegnet typografiske bogstaver  
som udtrykker visuelt personlighed

"HJEMLOES" (otf + ttf) - udviklet til kampagnen "Fra udsat til værdsæt" - hvor der 
skal være fokus hjemløses vilkår/rettigheder. Den håndtegnet script-font, skal 
bruges til at skrive statements på papskilte og tilføre et stærkt personligt udtryk 
og understøtte budskabet.

• Håndtegnet script-font (som jeg selv har lavet/skrevet og justeret til)
• 72 tegn (dog ikke lavet liguaturer og glypher m.m.)
• Sans serif font (moderne uden fødder)
• Autentisk og luftig (forskellige tykkelser på grundstreger og hårstreger)
• Skriftvarianter i kun et skriftsnit:
 - Minuskler: Små bogstaver (lower case)
 - Majuskler: Store bogstaver- versaler (capitals)

T ypografi x-højdeVersal højde

Ingen ligatur
v/f.eks. ‘fi’

Det trykte tegns 
designareal

Hårstreger

Ingen seriffer/
skrafferinger

GrundstregerUnderlængdeFodlinje

Minuskler:

Majuskler:

Emil K. Henriksen

Overlængde

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZÆØÅ

abcdefghijklmnopqrstuvxyzæøå

,.:/()0123456789

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm Nn Oo 

Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Xx Yy Zz Ææ Øø Åå

Håndtegnet typografiske bogstaver  
som udtrykker visuelt personlighed

"HJEMLOES" (otf + ttf) - udviklet til kampagnen "Fra udsat til værdsæt" - hvor der 
skal være fokus hjemløses vilkår/rettigheder. Den håndtegnet script-font, skal 
bruges til at skrive statements på papskilte og tilføre et stærkt personligt udtryk 
og understøtte budskabet.

• Håndtegnet script-font (som jeg selv har lavet/skrevet og justeret til)
• 72 tegn (dog ikke lavet liguaturer og glypher m.m.)
• Sans serif font (moderne uden fødder)
• Autentisk og luftig (forskellige tykkelser på grundstreger og hårstreger)
• Skriftvarianter i kun et skriftsnit:
 - Minuskler: Små bogstaver (lower case)
 - Majuskler: Store bogstaver- versaler (capitals)

T ypografi x-højdeVersal højde

Ingen ligatur
v/f.eks. ‘fi’

Det trykte tegns 
designareal

Hårstreger

Ingen seriffer/
skrafferinger

GrundstregerUnderlængdeFodlinje

Minuskler:

Majuskler:

Emil K. Henriksen

Overlængde



- STEP STONE

- HJERTESAG

- TAGE HÅND OM

- EMAPTI

- HÅNDS UDRÆKNING

- FOKUSPUNKT

VISUEL IDENTITET
LOGO ELEMENT / GRUNDLAG

Step-stone/trædesten



- STEP STONE

- HJERTESAG

- TAGE HÅND OM

- EMAPTI

- HÅNDS UDRÆKNING

- FOKUSPUNKT

VISUEL IDENTITET
LOGO ELEMENT / GRUNDLAG

Step-stone/trædesten

Udvikling
Proces
Skævhed
Bevægelse
Rummelighed

2) 3)

Blah-
blah...

?

Tanke/
idé bobbel

Omsorg

Gadeplansarbejde

Formidling

1)



VISUEL IDENTITET
LOGO ELEMENT / GRUNDLAG



VISUEL IDENTITET
LOGO ELEMENT / GRUNDLAG

- SKÆVHED



x2

x2

x2

x2

VISUEL IDENTITET
LOGO ELEMENT / VISUEL LUFTFORDELING



- STEMNING

- USYNLIGHED

- ANDRES VILKÅR

- HÅB

VISUEL IDENTITET
PRODUKT 1 //BUSREKLAME

HJEMLØSE-DRØMME

www.udenfor.dk

Uden en fast bopæl, kan der ikke gives  
den fornødne hjælp - som mange hjemløse,  
både har brug for og ret til ifølge lovgivningen

Lad din STEMME TÆLLE
- støt borgerforslaget på:

ORIGINAL (NÆSTEN)

→

JUSTERET



HJEMLØSE-DRØMME

www.udenfor.dk

Uden en fast bopæl, kan der ikke gives  
den fornødne hjælp - som mange hjemløse,  
både har brug for og ret til ifølge lovgivningen

Lad din STEMME TÆLLE
- støt borgerforslaget på:

HJEMLØSE-DRØMME

www.udenfor.dk

Uden en fast bopæl, kan der ikke gives  
den fornødne hjælp - som mange hjemløse,  
både har brug for og ret til ifølge lovgivningen

Lad din STEMME TÆLLE
- støt borgerforslaget på:

VISUEL IDENTITET
PRODUKT 1 //BUSREKLAME - BLIKFANG



VISUEL IDENTITET
PRODUKT 1 //BUSREKLAME



VISUEL IDENTITET
PRODUKT 2 // VIDEO (RIGTIGE KLIPS)

HTTPS://YOUTU.BE/L3P8DGGIHIK

STATISTIK
Man husker en video op til
1 måned efter man har set den

Man husker 80% bedre indholdet
imod 10% ved tekst



- TESTIMONIALS

- SMÅ SOME VIDEOER

- PLAKAT KAMPGANGER

- INTERVIEWS

- TV

- FUNDRAISING

- DÆKNING AF BORGERFORSLAG  
	 (HVISMÅLET OPNÅES)

- BIOGRAFREKLAMER

- METRO/TOGSTATIONER

SPIN OFFS
MULIGE SCENARIER // VIDEREUDVIKLING



- BEHOV

- MÅLGRUPPEN

- KONCEPT

	 - SMART + SWOT

- VISUELLE IDENTITET

	 - FARVE + MOODBOARD

	 - FONT

	 - LOGO ELEMENT

	 - LOGO GRUNDLAG / UDFOLDELSE

- PRODUKTER

- VIDERE UDVIKLING / SPIN OFFS

KORT RESUME
PUNKTFORM // VIGTIGSTE KAMPAGNESTYKKER



 H4 
 DIGITALT  PRODUKT �

Emil Henriksen    |    2 0 21

 // DOKUMENTATION - FIKTIV REKLAMEBLOK (MED ÆGTE SPOTS/PRODUKTIONER)



KORT RESUME
PORTFOLIO // REKLAMEBLOK // GRAFISK WORKFLOW

- LIDT OM OPGAVEN

- UDDYBELSE AF PROCESSEN

	 - HV0RDAN START TIL SLUT

- VIGTIGE TING AT HAVE MED I REKLAME
	 ELLER FRAVALG/TILVALG

- LYD KRAV

-EKSPORTERINGSKRAV



  H4 
 TRYKT  PRODUKT �

Emil Henriksen    |    2 0 21

 // DOKUMENTATION - KONSULTATIONS PAKKE (MED BROCHURE OG DÆKKESERVIET TIL KUNDEMØDER)



KORT RESUME
PORTFOLIO // KONSULTATIONS PAKKE

- PRÆSENTATION AF PRODUKTET

- NOGLE AF KUNDENS KRAV

	 - HELE HJEMMESIDEN PÅ 12 SIDER

- STORY TELLING

	 - FORSKELLIG STIL SOME VS. WEB

	 - RØDTRÅD CROSSMEDIA-WEBSITE

- PLANLÆGGELSE AF MIDTERSIDE



KORT RESUME
PORTFOLIO // KONSULTATIONS PAKKE

- VARIERET SPALTEBREDDE (S. 3)

	 - ANSLAG PR. SÆTNING

- PARAGRAPHS TIL TEKST OG HEREFTER 	
	 TILPASSET SIDERNE

- BAGGRUNDSBILLEDE (TIFF S. 11)

	 - HØJ KONTRAST

	 - FARVE I INDESIGN

- FRITLÆGNING AF HÅR (KORT)



KORT RESUME
PORTFOLIO // KONSULTATIONS PAKKE

- DÆKKESERVIET


