EMIL HENRIKSEN

KAMPAGNE PITCH

KORT RESUME

- BEHOV

- MALGRUPPEN

- KONCEPT

- VISUELLE IDENTITET
- VIDERE UDVIKLING

- VIGTIGSTE KONCEPTSTYKKER



BERHOV

OPRINDELIG PROBLEMSTILLING

- OPLYSNING/FORMIDLE

- HARDESTE TID FOR HJ@ML@SE OM VINTEREN
- RETTIGHEDER OG LOVGIVNING

- FOR@GE KENDSKAB TIL AFSENDER

- 3 FOKUSPUNKTER



MALGRUPPE

OG SPECIFIKKE BEHOV

-18-65AR

- KOBENHAVNS KOMMUNE
- PRIMERT IDEALISTER

- VISE EMPATI

- MEST HANDLEKRAFTIGE

- BLIVE OPM/AERKSOM PA PROBLEMET

Moderne

Haj uddannelse
Haj prestige
Haj indkomst

Mennesker knyttet Individualitet

til det private erhvervsliv,

resultatorienterede.
De ,bl&" i Kongensus Egaliteer
Teknologi Globaliserin

Sensivite

Politisk indflydelse Forbrug
Robust Medieskepsis
Veerdighed

Anti-elite

Dominans

Resultat Jeg-svage Ny familie

N Liberalisme ie-
Pragmatisk origr?gfede
Hensynslgs S Regulering
Materialisme «De grd "
Ydre sanselighed Selvtillid Investering
Solist Religion
fEstetik Fritid
Arbejd Spaendin
] p 9 Radd

Politisk milj@orien

Kulturel liberalisme

Afbalanceret karriere
Aktiv miljsbevisthed
Andernes magt

Hgj uddannelse
Hgj prestige
Middel indkomst

Mennesker knyttet til
det offentlige og
uddannelsessystemet.
Indre veerdier.

De ,grgnne*

Ligestilling m/k

Idealistisk

Hensyn

Naturglaede

God vilie
er

Nationalisme
Frit erhvervsliv

Status
Privalisering

Lav uddannelse
Middel prestige
Haj indkomst

Ikulerende Egoisme Familien

Konformitet
Mennesker knyttet til

de primaere erhverv

og handvaerk. Praktisk arbejde.

De ,violette" Traditionel
"

Fryat for vold
Jeknologiangst

Lav uddannelse
Lav prestige
Lav indkomst

Mennesker knyttet til
familie og lokalomréde.
Omsorg, indre veerdier.
De ,rosa"



KONCEPT

SMART

- HIERTESAG

- STEP STONE
(GRUNDSTEN | VELFAERDS SAMFUNDET)

- AWARENESS

- ACTION

- DEBAT

- MALBART: BORGERFORSLAG (180 DAGE)
- BEDRE LEVEVILKAR

- REALISTISK / BUDGET

- START/SLUT
- BUS REKLAME HELE PERIODEN
- 1 HOVED VIDEO, 1 VIDEO JUL
2 FORSKELLIGE INDGANGSVINKLER

Specifikt

Tidsbestemt

STYRKER OG SVAGHEDER VED KAMPAGNEUDF@RELSE:

Positiv

Negativ

« En masse viden, som de selv

har samlet ind.

» Realistisk kampagne budget.

= De har ikke selv det faglige kendskab

til at Isfte kampagnen pa SoMe, og
opfylde succeskriterierne.

kan lpfte opgaven og udrulle en
kampagne for dem.

(L2t = De erallerede aktive pa SoMe. = Mest baseret pa frivillige, som ogsa
har arbejde ved siden af.
= Mulighed for at hyre et ekstern = Det er omkostningsfuldt.
Ekstern markedsfgringsbureau, som = Tidskraevende.




VISUEL IDENTITET

FARVE + MOODBOARD

- KOMPLIMENTZER TIL PU GR@N

- R@D HAT/HUE (GR@NNE HANDSKER)

® 0O e

- RA 0G OMSORGSFULD STEMNING MOODBOARD

- HAB (GR@N)

- KAMPAGNE LOGO FARVE

e

2




VISUEL IDENTITET

FONT

- MONTSERAT

- HIEMLOES (EGEN FONT)

FRA UDSAT
TIL VZERDSAT

Overlaengde Det trykte tegns Harstreger Ingen ligatur
\/ designareal \ \ \/ v/feks. fi’ ejuekler
el TypOg ST ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ £JA
-7 LN Minuskler: . °
= abcdefghijklmnopqgrstuvxyzeada
Fodlinje Underleengde  Grundstreger Ingen seriffer/

\ skrafferinger / I/()0123456789




VISUEL IDENTITET

LOGO ELEMENT / GRUNDLAG

- STEP STONE Q

- HIERTESAG

- TAGE HAND OM

- EMAPTI

- -

- HANDS UDREKNING O < ‘
O
O

Step-stone/traedesten

C
D
b

- FOKUSPUNKT




VISUEL IDENTITET

LOGO ELEMENT / GRUNDLAG
- STEP STONE Gadeplansarbejde Udvikling 2) > 3)
Proces )
Skaevhed
- HIERTESAG Bevaegelse v ‘
Omsorg Rummelighed
- TAGE HAND OM Formidling R .‘
Tanke/
- EMAPTI ide bobbel

- HANDS UDREKNING

- FOKUSPUNKT

SEvX X© e
@ qeo




VISUEL IDENTITET

LOGO ELEMENT / GRUNDLAG

FRA UDSAT
TIL VZERDSAT




VISUEL IDENTITET

LOGO ELEMENT / GRUNDLAG

FRA UDSAT
TIL VAERDSAT

\

\
\FRA UDSAT
\ TIL VAERDSAT

\ _ SKEVHED



VISUEL IDENTITET

LOGO ELEMENT / VISUEL LUFTFORDELING

e

RA UDSAT
IL VZERDSAT

a2l FRA UDSAT
8§ TIL VERDSAT




VISUEL IDENTITET

PRODUKT 1 //BUSREKLAME

- STEMNING

- USYNLIGHED v HJEML@SE-DRGMME

- ANDRES VILKAR - s e FRA UDSAT
| Wk TIL VERDSAT

Uden en fast bopzel, kan der ikke gives
den forngdne hjzelp - som mange hjemigse,
bade har brug for og ret til ifglge lovgivningen

- HAB

Lad din STEMME TZLLE WWW udenfordk
- stgt borgerforslaget pa: : .

ORIGINAL (NESTEN) JUSTERET

W JEG var EIS
| ENGANG MM
S SOMDIG




VISUEL IDENTITET

PRODUKT 1 //BUSREKLAME - BLIKFANG

HJEMLZSE-DRGMME

FRA 1INl AT
MM VoM,

TIL VERDSAY

Uden en fast bopzel, kan der ikke gives
den forngdne hjzelp - som mange hjemlgse,
bade har brug for og ret til ifslge lovgivningen

Lad din STEMME TZALLE

E  (www.udenfor.dk
- stgt borgerforslaget pa:

H)

‘%(’)/ﬁ

EML BMME

A UDSAT

Uden €
forngdn

opael ~an der ikke gives

A \u. VARDSAT

Ip - som mange hjemigse,

Wge lovgivningen
www.ude dk

baae har brug Tor

Lad din STEMME TZALLE
- stgt borgerforslaget pa:




VISUEL IDENTITET

PRODUKT 1 //BUSREKLAME

Q FrAuDsAT
TIL VAERDSAT

FRA UDSAT
TIL VERDSAT

HJEMLBSE-DRAMME

FRA UDSAT




VISUEL IDENTITET

PRODUKT 2 // VIDEO (RIGTIGE KLIPS)

STATISTIK
Man husker en video op til

1 maned efter man har set den

Man husker 80% bedre indholdet
imod 10% ved tekst

FRA UDSAT
TIL VAERDSAT

HTTPS://YOUTU.BE/L3P8DGGIHIK




SPIN OFFS

MULIGE SCENARIER // VIDEREUDVIKLING

- TESTIMONIALS

- SMA SOME VIDEOER

- PLAKAT KAMPGANGER
- INTERVIEWS

-TV

- FUNDRAISING

- DEEKNING AF BORGERFORSLAG
(HVISMALET OPNAES)

- BIOGRAFREKLAMER

- METRO/TOGSTATIONER

HJEML@SE-DRGMME

FRA UDSAT
TIL VARDSAT

Uden en fast bopzel, kan der ikke gives
den fomgdne hzelp - som mange hjemiose,
bdde har rug for og rettil foige lovgivningen

Ladain
e mu:::‘lﬁ www.udenfor.dk




KORT RESUME

PUNKTFORM // VIGTIGSTE KAMPAGNESTYKKER

- BEHOV
- MALGRUPPEN
- KONCEPT
- SMART + SWOT
- VISUELLE IDENTITET
- FARVE + MOODBOARD
- FONT
- LOGO ELEMENT
- LOGO GRUNDLAG / UDFOLDELSE
- PRODUKTER

- VIDERE UDVIKLING / SPIN OFFS



H,
DIGITALT PRODUKT

// DOKUMENTATION - FIKTIV REKLAMEBLOK (MED /EGTE SPOTS/PRODUKTIONER)

Emil Henriksen 2021



KORT RESUME

PORTFOLIO // REKLAMEBLOK // GRAFISK WORKFLOW

- LIDT OM OPGAVEN

VSICND

- UDDYBELSE AF PROCESSEN
- HVORDAN START TIL SLUT

- VIGTIGE TING AT HAVE MED | REKLAME REKLAMEBLOK
ELLER FRAVALG/TILVALG

- LYD KRAV EMIL HENRIKSEN

-EKSPORTERINGSKRAV




al
TRYKT PRODUKT

// DOKUMENTATION - KONSULTATIONS PAKKE (MED BROCHURE OG DAKKESERVIET TIL KUNDEM@DER)

Emil Henriksen 2021



KORT RESUME

PORTFOLIO // KONSULTATIONS PAKKE

- PRAESENTATION AF PRODUKTET

- NOGLE AF KUNDENS KRAV
- HELE HJEMMESIDEN PA 12 SIDER

- STORY TELLING
- FORSKELLIG STIL SOME VS. WEB
- RGDTRAD CROSSMEDIA-WEBSITE

- PLANLZEGGELSE AF MIDTERSIDE




KORT RESUME

PORTFOLIO // KONSULTATIONS PAKKE

- VARIERET SPALTEBREDDE (S. 3)
- ANSLAG PR. SETNING

- PARAGRAPHS TIL TEKST OG HEREFTER
TILPASSET SIDERNE

- BAGGRUNDSBILLEDE (TIFF S. 11)
- H@) KONTRAST
- FARVE | INDESIGN

- FRITLAEGNING AF HAR (KORT)




KORT RESUME

PORTFOLIO // KONSULTATIONS PAKKE

- DEEKKESERVIET




